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Europdische Self-Publishing-Umfrage 2019

Einleitung

Self-Publishing ist eine der einflussreichsten Entwicklungen im Buchmarkt der letzten Jahre. Beim verlagsunabhdngigen
Veroffentlichen haben Autoren die véllige Kontrolle Gber den Inhalt, die Gestaltung und die Vermarktung ihrer Werke. Ob
nun neues Schreibtalent oder erfahrener Verlagsautor: Self-Publishing bietet eine neue verlegerische Freiheit und ein
spannendes Entwicklungs- und Gestaltungspotenzial. Das Ergebnis ist eine noch nie dagewesene Titelvielfalt bis hinein in
die kleinste thematische Nische, die immer mehr Leser begeistert.

Als europdischer Vorreiter und fihrender Spezialist im Bereich der digitalen Buchpublikation und im Self-Publishing
untersucht BoD nun zum vierten Mal nach 2013, 2014 und 2016 in Kooperation mit der Hochschule fir angewandtes

Management, Erding, die Entwicklung von Self-Publishing in Europa.

Ziel ist es, mehr Uber die handelnden Akteure und Entwicklungen im Self-Publishing zu erfahren. Im Mittelpunkt der
vorliegenden Untersuchung stehen die Schreibmotive der Autoren, die aktive Vernetzung der Autoren mit ihren Zielgruppen

sowie die Professionalisierung bei der Buchveréffentlichung und -vermarktung.
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Europdische Self-Publishing-Umfrage 2019

Methodik

— Auftraggeber: BoD - Books on Demand GmbH

— Befragte: 3.230 Autoren in Deutschland, Osterreich, der Schweiz, Ddnemark, Frankreich, Finnland, Spanien und
Schweden im Alter von 12 bis 88

— Zeitraum der Befragung: 19. August bis 16. September 2019

— Verfahren: Online-Erhebung mit halbstandardisiertem Fragebogen. Bei der Befragung kamen Skalen von 1 bis 4 zur
Anwendung. Die Zustimmungswerte von 3 (Stimme eher zu) und 4 (Stimme voll zu) sowie die Ablehnungswerte von 1
(Stimme Uberhaupt nicht zu) und 2 (Stimme eher nicht zu) wurden fir die Ergebnisse zusammengefasst.

— Durchfihrung: Prof. Dr. Vanessa Haselhoff, Hochschule fir angewandtes Management, Erding

— Datum der Veréffentlichung: Oktober 2019

— © Books on Demand GmbH, Norderstedt, 2019. Die Inhalte dieser Veréffentlichung stehen unter Creative-Commons-
Lizenz CC BY-SA.

3 BoD



- -
- - e AR S
2 el SR S S
— = -
P —— ,
. e | i B | o o
s S — i =3 o —————
———— ), - e
——— H——— F - ] — RN,
- o = T IR,
e = e o X, A
....... — re——— -
i — N | i > N
= —Hpas E eSS | ey s
Nm——e . v S e SO —— E,
— e S R o R e S
r— ——— e g il = e =
N | = e =0
(! —————g == e 4
e W ——— e T ! o
— = s, = o=
\
5 \
- .4 A
<4 s o
¥

e

C
0
—
O
)
-
<
—
0,
O
C
9
)
O
2
)
O
>

C
()
e
O
| S
.
O
(Vg
-
N




Deutschsprachige Autoren

Motivation zum Schreiben und Veroffentlichen im Self-Publishing

Unterschiede in der Motivation beim Alter
und Geschlecht:

. Motivation der deutschsprachigen Autorinnen und Autoren fiir das Schreiben:
— Jungere Autoren wollen eher unterhalten,

Anerkennung erhalten, Geld verdienen und sich 78% 60% 53% 66% 46% 63% 79%
persénlich entfalten. .
— Altere Autoren hingegen wollen tendenziell eher
Aufkldrung leisten, Wissen vermitteln und
persénliche Erfahrung vermitteln.
. . . . . Leserinnen & Aufklarun Anerkennun Wissen Geld ersonliche personliche
— Frauen motiviert beim Schreiben und bei der . 9 9 : . P P
Leser unterhalten leisten erhalten vermitteln verdienen Erfahrung  Entfaltung
Buchveréffentlichung eher Leser zu unterhalten vermitteln

und die eigene personliche Entfaltung.
— Mdnner motiviert mehr, aufzukldren und Wissen

zu vermitteln.



Internationaler Vergleich

Motivation zum Schreiben und Veroffentlichen im Self-Publishing

Im internationalen Vergleich zeigt sich:

— Ddnen wollen vor allem aufkldren und
Wissen vermitteln.

— Finnen wollen sich eher persénlich
entfalten sowie persénliche Erfahrung und
Wissen vermitteln und aufkldren.

— Franzosen wollen verstdarkt unterhalten
mit ihren Blchern.

— Spanier wollen vermehrt unterhalten, sich
persénlich entfalten und mit dem
Schreiben Geld verdienen.

— Schweden wollen eher Wissen vermitteln
und am wenigsten mit dem Schreiben
Geld verdienen.

Motivation der europdischen Autoren fir das Schreiben:

78% 65% 51% 68% 43% 63% 78%
Leser Aufklarung Anerkennun Wissen Geld persdnliche persdnliche
unterhalten leisten erhalten vermitteln verdienen Erfahrung Entfaltung
vermitteln

DACH*
bénemark
Finnland
Frankreich
Spanien
Schweden

*DACH: Deutschland, Osterreich, Schweiz



Deutschsprachige Autoren

Deutschsprachige Self-
Publisher lassen sich in zwei
Autorentypen einteilen

— Nimmt man die Motivation der Autoren zur . ‘
Grundlage, lassen sich mithilfe einer ‘ i
Clusteranalyse zwei Typen von Autoren im Self- ~—

Publishing identifizieren: Unterhalter sowie ' /

A

Aufklarer und Vermittler. ' e

— Aufklarer und Vermittler haben mit ihren Blichern
vor allem zum Ziel, Aufkldrung zu leisten sowie

Wissen und persénliche Erfahrung zu vermitteln.

Unterhalter wollen hingegen insbesondere sich N

beim Schreiben persénlich entfalten und ihre Leser
unterhalten.




Deutschsprachige Autoren

Deutschsprachige Self-Publisher lassen sich in zwei Autorentypen

einteilen

57% Aufkldrer und Vermittler

Wollen mit ihren Bichern vor allem aufklaren sowie Wissen und
personliche Erfahrung vermitteln.

43% Unterhalter

Haben vor der ersten Buchveréffentlichung bereits eher eine
Community zu einem Thema aufgebaut.

Verdffentlichen ihre Werke eher als Printblcher.

Erstellen und gestalten ihre Blicher meist selbst.

Die Autoren sind eher dlter und mdnnlich.

Wollen mit ihren Bichern vor allem unterhalten und sich persénlich
entfalten.

Haben vor der ersten Buchveréffentlichung zumeist keine Community
zu einem Thema aufgebaut.

Verdffentlichen ihre Werke eher als E-Book.

Nutzen meist Dritte bei der Erstellung und Gestaltung ihrer Bicher.

Die Autoren sind eher jinger und weiblich.

BoD



Deutschsprachige Autoren

Deutschsprachige Self-Publisher lassen sich in zwei Autorentypen
einteilen

— Aufklérer und Vermittler haben bereits vor der ersten Buchveréffentlichung im Self-Publishing zumeist eine
Expertise zu einem bestimmten Thema erlangt und sich hierzu eine Community aufgebaut. Das Thema findet in
der Regel Einzug in das erste Buch und die Autoren kénnen so bei ihrem Debit auf eine groBe potenzielle

Leserschaft setzen.

— Unterhalter haben zwar im Gegensatz zu den Aufkldrern und Vermittlern zum Anfang ihrer Autorenlaufbahn noch
keine Community aufgebaut, vernetzen sich dafiir aber im Anschluss stdrker. So stehen sie vermehrt im Austausch
mit anderen Autoren, arbeiten bei der Bucherstellung eher mit Dienstleistern zusammen und nutzen die enge

Zusammenarbeit mit Bloggern in der Buchvermarktung.

— Tendenziell veroffentlichen Aufkldrer und Vermittler eher Fach- und Sachblcher, Ratgeber und Erfahrungsberichte,
Kochbiicher und Reiseliteratur, wdhrend Unterhalter eher Liebesromane, Science-Fiction, Fantasy, Jugendbicher
sowie Krimis und Thriller schreiben. Es finden sich aber auch Aufkldarer und Vermittler, die in

Unterhaltungsliteratur Wissen vermitteln oder aufkldaren wollen.

: BoD



Deutschsprachige Autoren

Deutschsprachige Self-Publisher lassen sich in zwei Autorentypen

einteilen

Anteil der Buchveréffentlichungen der Aufkldrer und Vermittler sowie der Unterhalter in den verschiedenen Genres:

Romane & Erzdhlungen

47% 53%
Aufkldrer und Unterhalter
Vermittler

Krimis & Thriller

38% 62%
Aufkldrer und Unterhalter
Vermittler

Science-Fiction & Fantasy

32% 68%
Aufkldrer und Unterhalter
Vermittler

10

Liebesromane

29%
Aufkldrer und
Vermittler

Erotische Literatur

41%
Aufkldrer und
Vermittler

Klassiker & Lyrik

53%
Aufkldrer und
Vermittler

71%
Unterhalter

59%
Unterhalter

47%
Unterhalter

Kinderbicher

55% 45%
Aufkldrer und Unterhalter
Vermittler

Jugendbiicher (ab 12 Jahren)

39% 61%
Aufkldrer und Unterhalter
Vermittler

Reiseliteratur

68% 32%
Aufkldrer und Unterhalter
Vermittler

Ratgeber & Erfahrungsberichte

81% 19%
Aufkldrer und Unterhalter
Vermittler

Fach- und Sachbicher

83% 17%
Aufkldarer und Unterhalter
Vermittler
Kochbicher
77% 23%

Aufkldrer und Unterhalter

Vermittler



Genres, Leserzielgruppen und
Veroffentlichungswege.
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Deutschsprachige Autoren

Die beliebtesten Genres

Autoren veroffentlichen vor allem
Romane & Erzdhlungen sowie
Fach- & Sachbicher.

— Krimis, Liebesromane und erotische Titel
werden am ehesten zum Geld verdienen

geschrieben.

12

Romane & Erzdhlungen
Krimis & Thriller

Science-Fiction & Fantasy

Liebesromane
Erotische Literatur

Klassiker & Lyrik

Kinderbicher

Jugendliche (ab 12 Jahren)

Reiseliteratur

Ratgeber & Erfahrungsberichte

Fach- & Sachblcher

Kochblcher

Sonstige Genre

40%

15%

17%

14%

7%

9%

1%

9%

7%

15%

33%

2%

15%

Mehrfachnennung war méglich.



Internationaler Vergleich

Die beliebtesten Genres

International Gesamt

40% 15% 7% 13% 5% 10% 1% 8% 6% 13% 30% 2% 19%
Romane & Krimis &  Science- Liebes- Erotische  Klassiker &  Kinder-  Jugendliche Reise- Ratgeber & Fach- & Koch- Sonstige
Erzdhlungen  Thriller Fiction & romane Literatur Lyrik bicher  (ab12 Jahren) literatur Erfahrung- Sachbicher bicher Genre

Fantasy berichte
Danemark
3N1%  18% "M% 3% 3% 8% 15% 6% 9% 12% A% 5% 21%
Romane & Krimis &  Science- Liebes- Erotische  Klassiker &  Kinder-  Jugendliche Reise- Ratgeber & Fach- & Koch- Sonstige
Erzdhlungen  Thriller Fiction & romane Literatur Lyrik bicher  (ab 12 Jahren) literatur  Erfahrung- Sachblcher blcher Genre
Fantasy berichte

13

Mehrfachnennung war méglich.



Internationaler Vergleich

Die beliebtesten Genres

Finnland
32% 9% 7% 5% 2% 21% 10% 3% 7% 23% 24% 1% 14%
Romane & Krimis &  Science- Liebes- Erotische  Klassiker &  Kinder-  Jugendliche Reise- Ratgeber & Fach- & Koch- Sonstige
Erzdhlungen  Thriller Fiction & romane Literatur Lyrik bicher  (ab12 Jahren) literatur Erfahrung- Sachbicher bicher Genre
Fantasy berichte
Frankreich
33% 19% 24% 15% 4% 3% 1% 10% 4% 4% 10% 1% 35%
Romane & Krimis &  Science- Liebes- Erotische  Klassiker &  Kinder-  Jugendliche Reise- Ratgeber & Fach- & Koch- Sonstige
Erzdhlungen  Thriller Fiction & romane Literatur Lyrik bicher  (ab 12 Jahren) literatur  Erfahrung- Sachblcher blcher Genre
Fantasy berichte

14

Mehrfachnennung war méglich.



Internationaler Vergleich

Die beliebtesten Genres

Spanien
47% 21% 32%  34% 10% 18% 14% 15% 5% 7% 12% 1% 18%
Romane & Krimis &  Science- Liebes- Erotische  Klassiker &  Kinder-  Jugendliche Reise- Ratgeber & Fach- & Koch- Sonstige
Erzdhlungen  Thriller Fiction & romane Literatur Lyrik bicher  (ab12 Jahren) literatur Erfahrung- Sachbicher bicher Genre
Fantasy berichte
Schweden
o, o,
356% 7% 16% 2% 2% 1% 14% 6% 2% 9% 33% 3% 23%
Romane & Krimis &  Science- Liebes- Erotische  Klassiker &  Kinder-  Jugendliche Reise- Ratgeber & Fach- & Koch- Sonstige
Erzéhlungen Thriller Fiction & romane Literatur Lyrik bicher (ab 12 Jahren) literatur  Erfahrung- Sachbicher bicher Genre
Fantasy berichte

15

Mehrfachnennung war méglich.



Deutschsprachige Autoren

Die Leserzielgruppen

Bei den Leserzielgruppen zeigt

sich:

16

Je dlter die Autoren, desto dlter
sind auch deren Zielleser.
Autorinnen schreiben eher fir
eine jingere Leserzielgruppe.

Das Alter der Leserzielgruppe der befragten deutschsprachigen Self-Publisher liegt bei:

32%
25-39 Jahre alt.

7%
14-24 Jahre alt.

5%
bis 13 Jahre alt. A

2%
ab 70 Jahre alt.

39%
40-54 Jahre alt.

15%
55-69 Jahre alt.



Internationaler Vergleich

Die Leserzielgruppen

Bei den Leserzielgruppen zeigt
sich im internationalen Vergleich:

— Die spanischen Autoren
adressieren stdrker jiingere Leser,
wdhrend Finnen und Danen mehr
far eine dltere Leserschaft
schreiben.

17

Das Alter der Leserzielgruppe der befragten europdischen Self-Publisher liegt bei:

5% 7% 32% 36% 18% 3%

ab 70 Jahre
alt.

55-69 Jahre
alt.

40-54 Jahre
alt.

25-39 Jahre
alt.

14-24 Jahre
alt.

bis 13 Jahre

DACH

Ddnemark

Finnland
Frankreich
Spanien

Schweden



Deutschsprachige Autoren

Die Veroffentlichungswege

Deutschsprachige Self-Publisher nutzten als Veréffentlichungsformat:
Autoren veroffentlichen ihre Blicher im Self-
Publishing iUberwiegend gleichzeitig als
Printbuch und E-Book und erhéhen so ihre 83% 14% 2%
Reichweite und Sichtbarkeit bei Lesern.

— Gegenlber der Self-Publishing-Umfrage von 2016
steigt der Anteil der Veré6ffentlichungen als
Printbuch und E-Book. Printbuch Printbuch E-Book
- Ergebnisse von 2016: & E-Book
— 73% Printbuch und E-Book
— 22% nur Printbuch
— 5% nur E-Book

18



Internationaler Vergleich

Die Veroffentlichungswege

— Im internationalen Vergleich zeigt sich, dass
deutschsprachige Autoren am stdrksten auf die
gleichzeitig Veroffentlichung ihrer Titel als
Printbuch und E-Book setzen.

— In Spanien setzt jeder zehnte Autor auf eine reine
E-Book-Veréffentlichung.

19

Europdische Self-Publisher nutzten als Veréffentlichungsformat :

80%

Printbuch
& E-Book

18%

Printbuch

3%

E-Book

DACH 83%
Dadnemark [y&$A
Finnland 75%

Frankreich (W25

Spanien 70%

Schweden |5
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Communities, Networking
und Leserbindung.



Deutschsprachige Autoren

Starkes Community Building

Jeder vierte Autor im Self-Publishing hatte bereits
vor der ersten Buchveréffentlichung eine Community

zu einem bestimmten Thema aufgebaut.
Vor Veroéffentlichung des ersten Buches hatten von allen befragten

~ Das Community Building wird mehr von deutschsprachigen Self-Publishern:

20 bis 39-jahrigen Autoren und eher fir eine jlingere
Kernleserzielgruppe vorangetrieben. 24%
. : : o . . 76%
— Autoren investieren mehr Zeit und Geld in die eine Community h Kei
noch keine
Buchvermarktung, wenn eine Community vorhanden ist. aufgebaut. Community.

21



Deutschsprachige Autoren

Starkes Community Building

22

Zwei Drittel der Autoren nutzen das Thema, mit
dem sie vor der Buchveréffentlichung eine
Community aufgebaut haben, auch in ihrem
Erstlingswerk.

Ist die Motivation zur Buchveréffentlichung
aufzukldren und Wissen zu vermitteln, sind eher
Communities vorhanden.

Eine Community findet sich stdrker bei Ratgebern
und Kochbichern.

Community Building findet vorwiegend Gber die
eigene Website, den eigenen Blog oder Gber
Facebook statt.

Das Thema hatte von allen befragten deutschsprachigen Self-Publishern bei:

32%
keinen Einzug
68% gehalten.
Einzug ins Buch
gehalten.

Die Community wurde Uber folgende Plattformen aufgebaut:

69% 22% 58% 33% 3% 27 %

Blog/ YouTube Facebook B Instagram | Wattpad Sonstiges
Website

Mehrfachnennung war méglich.




Internationaler Vergleich

Starkes Community Building

23

Franzdsische Autoren bauen im
europdischen Vergleich vor der ersten
Buchveréffentlichung mit 42% am ehesten
zu einem Thema eine Community auf,
wdhrend Finnen mit 26% hier weniger

aktiv sind.

Vor Veréffentlichung des ersten Buches hatten von allen befragten europdischen

Self-Publishern eine Community zu:

International Gesamt

29%
aufgebaut.

Danemark

32%
aufgebaut.

Finnland

26%
aufgebaut.

71%
nicht
aufgebaut.

68%
nicht
aufgebaut.

74%
nicht
aufgebaut.

Frankreich

42%
aufgebaut.

Spanien

37%
aufgebaut.

Schweden

36%
aufgebaut.

58%
nicht
aufgebaut.

63%
nicht
aufgebaut.

64%
nicht
aufgebaut.



Internationaler Vergleich

Starkes Community Building

Das Thema hatte von allen befragten europdischen Self-Publishern bei:

3 ) ) ) o
Zeigen sich Franzosen mit 42% sehr International Gesamt

aktiv beim Community Building zu

. Th ‘h . 65% 35%
einem Thema vor ihrem Autorendeblit, Einzug gehalten. k?inen Frankreich
so halt dieses inhaltlich aber nur bei Einzug
. . . . gehalten. 39% 61%
etwa jedem Dritten Einzug in das Einzug keinen
Erstlingswerk. gehalten. Einzug
gehalten.
— 87% der finnischen Autoren hingegen
nutzen das Thema und damit auch das
Kaufpotential ihrer Community far ihr Dénemark Spanien
81% — 19% 70% 30%
erstes Buch. Einzug man Einzug Feinen
gehalten. Einzug gehalten. Einzug
gehalten. gehalten.
Finnland Schweden
87% 13% 63% 37%
24 Einzug k.einen Einzug keinen
gehalten. Einzug gehalten. Einzug

gehalten. gehalten.



Internationaler Vergleich

Starkes Community Building

— Auch im internationalen
Die Community wurde Uber folgende Plattformen aufgebaut:

Vergleich sind Blogs,
WePseiten und Facebook di"e 68% 21% 65% 349, 59
beliebtesten Plattformen fir
das Community Building zu

einem bestimmten Thema.

— In Frankreich, Spanien und

Schweden wird zus&tzlich Blog/Website YouTube Facebook Instagram Wattpad
Instagram hdufig genutzt.
— Spanische Autoren sind DACH
Ddnemark Z
zudem vor der ersten ,
. . Finnland 0%
Buchveréffentlichung sehr Erankreich :
aktiv auf der Spanien 22%
:
Schreibplattform Wattpad. Schweden PeRL S

Mehrfachnennung war méglich.
25



Deutschsprachige Autoren

Vernetzung der Autoren untereinander

Von allen befragten deutschsprachigen Self-Publishern sagten:

Je kirzer Autoren im Self-Publishing aktiv sind,

o,
desto eher vernetzen sie sich mit anderen Autoren. 4.10/0
sie vernetzen
Vernetzung mit anderen Autoren findet eher statt: sich aktiv.
) ) ) ) A ) 59%
— bei Autoren, die stark im Community Building sind Nein
und die mit ihren Badchern unterhalten und sich sie vernetzen
persénlich entfalten méchten. sich nicht.

— bei einer jingeren Kernleserzielgruppe.
— wenn Autoren Krimis, Science-Fiction, Liebesromanen

und Jugendblichern schreiben.

26



Deutschsprachige Autoren

Vernetzung der Autoren untereinander

Grinde fur die Vernetzung mit anderen Autoren ist der Austausch zu folgenden Themen:
Die wichtigsten Austauschthemen:

. . . L. 70% 33% 62% 40% 65% 24% 38% 29%

— 70% Buchveréffentlichung im Self-Publishing I

— 65% Buchvermarktung

— 62% Schreibtipps l
Buchverof- Buchveréf-  Schreiben Buch- Buch- Buch- Auftritte rechtliche
fentlichung im fentlichung gestaltung vermarktung handel bei Messen Fragen

Vernetzte Autoren: Self-Publishing in Verlagen und Events

— investieren mehr Zeit in soziale Netzwerke. Mehrfachnennung war méglich.

— arbeiten haufiger mit Bloggern zusammen.

— investieren mehr Zeit und Geld in die Vefmcrktung- Die deutschsprachigen Autoren treffen sich zum Austausch:
— sind primar weiblich und junger. 89% 559,
Vernetzen lohnt sich! .
— Vernetzte Autoren sind zufriedener und erzielen I
héhere Einnahmen aus ihren Buchverkdufen.

Online Persoénlich/vor Ort

27 (z.B.: Autorenstammtisch)

Mehrfachnennung war méglich.



Internationaler Vergleich

Vernetzung der Autoren untereinander

28

Der Self-Publishing-Markt in
Spanien ist noch vergleichsweise
jung. Entsprechend vernetzen sich
dort 78% der Autoren, um sich
auszutauschen und Tipps zu geben.
Finnische und schwedische Autoren
hingegen vernetzen sich im
europdischen Vergleich am

wenigsten.

Von allen befragten europdischen Self-Publishern sagten:

International Gesamt

41% 59%
Ja, sie vernetzen Nein, sie

sich aktiv. vernetzen

sich nicht.
Ddanemark

42% 58%

Ja Nein
Finnland

19% 81%
Ja Nein

Frankreich

56%
Ja

Spanien

78%
Ja

Schweden

34%
Ja

44%
Nein

22%
Nein

66%
Nein



Internationaler Vergleich

Vernetzung der Autoren untereinander

Grinde fur die Vernetzung mit anderen Autoren ist der Austausch zu folgenden Themen :

Buchhandel Auftritte rechtliche
bei Messen Fragen

67% 32% 65% 36% 58% 20% 43% 24%
Die wichtigsten Austauschthemen Buchver- .
. . . . sffentlichung I?uchve.r- Schreiben Buch- Buch-
im internationalen Vergleich: i Self- sffentlichung gestaltung vermarktung

in Verlagen

und Events

. . Publishi
— 67% Buchveréffentlichung e
im Self-Publishing DACH
— 65% Schreibtipps Danemark
o Finnland
— 58% Buchvermarktung Frankreich
Spanien
. Schweden ' 75% | B 28% |  14% |
— Finnen suchen vor allem v - n .
. . Mehrfachnennung war méglich.
Tipps zum Schreiben und
PP 88% 55%
zur Buchgestqltung. Die europdischen Autoren
— Franzosen wollen vor allem Auftritte bei Events treffen sich zum Austausch:

nutzen und tauschen sich hierzu aus.

Persénlich/vor Ort
(z.B.: Autorenstammtisch)

— Spanische Autoren stehen im Self-Publishing

DACH
Ddnemark

vielfachen Rat. Finnland

hdufig noch am Anfang und suchen daher

29

Frankreich
Spanien

Schweden

Mehrfachnennung
war méglich.




Deutschsprachige Autoren

Aktive Leserbindung bei der Buchentstehung

Anteil der deutschsprachigen Self-Publisher, die ihre Leser in die Buchentstehung einbinden:

Jeder dritte Autor nutzt den engen 329

Kontakt zu den eigenen Lesern, um diese binden Leser ein. _ 68%

Leser insbesondere bei der Entwicklung binden Leser nicht ein.
des Inhalts aktiv in die Buchentstehung

mit einzubinden.

Die Einbindung der Leser erfolgt vor allem
bei: Deutschsprachige Self-Publisher binden ihre Leser ein bei:

— Autoren, deren Schreibmotivation es ist, zu —
o, o
unterhalten und sich zu entfalten. 26% 32% o

— Autoren, die noch nicht so lange im
Self-Publishing aktiv sind.
— juingeren Self-Publishern und bei Autorinnen. der der der Entwicklung
Titelauswahl. Coverauswahl. des Inhalts.
30

Mehrfachnennung war méglich.




Internationaler Vergleich

Aktive Leserbindung bei der Buchentstehung

Anteil der Self-Publisher, die ihre Leser in die Buchentstehung einbinden:

— Franzdsische Autoren binden ihre Leser in International Gesamt

die Buchentstehung eher weniger,

s) o
schwedische und spanische Autoren eher . 33% 67%
he e binden binden )
mehr ein. Leser ein. Leser Frankreich
nicht ein. 28% 72%
binden ein. binden
nicht ein.
Danemark
Spanien
o 3B% 67% 40% 60%
binden ein. binden binden ein. binden
nicht ein. nicht ein.
Finnland Schweden
34% 66% 39% 61%
binden ein. binden binden ein. binden

31 nicht ein. nicht ein.



Internationaler Vergleich

Aktive Leserbindung bei der Buchentstehung

— In Frankreich und Spanien lassen Autoren Europdische Self-Publisher binden ihre Leser ein bei:

ihre Leser verstdrkt bei der Auswahl des

Buchcovers mitentscheiden. 24% 51% 68%

— Finnische Autoren hingegen setzen vor
allem auf eine Einbindung bei der

Entwicklung des Inhalts.

der
Coverauswahl.

der
Titelauswahl.

der Entwicklung
des Inhalts.

DACH
panemark
Finnland
Frankreich
Spanien
Schweden

32

Mehrfachnennung war méglich.



Deutschsprachige Autoren

Zusammenarbeit mit Bloggern fir den Bucherfolg

Ein Drittel der Self-Publisher nutzt Blogger Relations fur

die Buchvermarktung und bewertet die Zusammenarbeit

mit Bloggern als wichtig fir den Bucherfolg.

Besonders jingere Self-Publisher sowie Autorinnen arbeiten

eher aktiv mit Bloggern zusammen.

Autoren nutzen Blogger Relations vor allem, wenn:

33

sie bereits vor der Buchveréffentlichung eine Community
aufgebaut haben.

sie noch nicht so lange im Self-Publishing aktiv sind.

sie als Schreibmotivation insbesondere unterhalten, Geld
verdienen oder sich persénlich entfalten wollen.

sie eine jingere Leserzielgruppe haben.

sie Jugendbuicher, Krimis, Thriller, Science-Fiction, Fantasy,

Liebesromane oder erotische Literatur schreiben.

Von allen befragten deutschsprachigen Self-Publishern gaben an:

32%
kooperieren mit
Bloggern.
68%
arbeiten nicht
mit Bloggern
zusammen.

Von allen deutschsprachigen Self-Publishern gaben an:

81% 19%

erachten die
Zusammenarbeit
als nicht wichtig.

bewerten die Arbeit
mit Bloggern als
wichtig.




Deutschsprachige Autoren

Zusammenarbeit mit Bloggern fir den Bucherfolg

Mit 86% investiert die groBe Mehrheit der
Autoren weniger als vier Stunden pro Woche in
Blogger Relations.

Aber: Blogger Relations zahlen sich aus.

— Vor allem Autoren, die mehr in ihre Bucherstellung
und -vermarktung investieren und die héhere
Einnahmen mit ihren Buchverkdufen erzielen,

arbeiten aktiver mit Bloggern zusammen.

34

Von allen befragten deutschsprachigen Self-Publishern investieren pro Woche
in die Zusammenarbeit mit Bloggern:

47%

weniger als
1 Stunde.

39% 10%

I 1-3 Stunden. I

4-6
Stunden.

2%

7-9

Stunden.

2%

10 und mehr
Stunden.




Internationaler Vergleich

Zusammenarbeit mit Bloggern fir den Bucherfolg

— Von den befragten europdischen Self-Publishern
nutzt nur jeder finfte Autor Blogger Relations fir
die Buchvermarktung.

— Nur franzésische und vor allem spanische
Autoren arbeiten starker mit Bloggern

zusammen, um ihre Bicher zu bewerben.

35

International Gesamt

19% 81%
Ja Nein
Danemark
14% — 86%
Ja Nein
Finnland
8% 92%
Ja Nein

Zusammenarbeit von europdischen Self-Publishern mit Bloggern:

Frankreich

23%
Ja

Spanien
47%
Ja

Schweden
9%
Ja

77%
Nein

53%
Nein

91%
Nein



Internationaler Vergleich

Zusammenarbeit mit Bloggern fir den Bucherfolg

36

Die groBe Mehrheit der europdischen Autoren,
die Blogger Relations nutzen, bewerten die
Zusammenarbeit auch als wichtig fir ihren
Bucherfolg.

Auch hier sind es wieder die franzésischen und
spanischen Autoren, die besonders von
Blogger Relations als ein wertvolles
Marketinginstrument Gberzeugt sind.

DACH
Ddnemark
Finnland
Frankreich
Spanien

Schweden

Von allen befragten Self-Publishern gaben an:

82%

bewerten die Arbeit mit
Bloggern als wichtig.

18%

erachten die
Zusammenarbeit als
nicht wichtig.




Internationaler Vergleich

Zusammenarbeit mit Bloggern fir den Bucherfolg

— Zeitlich investieren aber _ _ ) _ o o
L . Von allen befragten europdischen Self-Publishern investieren pro Woche in die Zusammenarbeit mit Bloggern:
auch im internationalen
(o)
Vergleich Autoren pro >1% 38% 8% 2% 1%
Woche nur wenige Stunden

in die Zusammenarbeit mit

Bloggern. _

weniger als 1 1-3 Stunden. 4-6 Stunden. 7-9 Stunden. 10 und mehr

Stunde. Stunden.
DACH
Danemark
Finnland
Frankreich
Spanien
Schweden

37
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Deutschsprachige Autoren

Zunehmende Professionalisierung in der Bucherstellung

Die Professionalisierung im Self-Publishing setzt sich Von allen befragten deutschsprachigen Self-Publishern gaben an:
fort. Die Halfte der Autoren nutzen heute bereits
Dienstleister bei der Erstellung und Gestaltung ihrer 49%
Werke. 2016 waren es nur 36% der Autoren. Grbe'tDer? mit
ritten
zusammen. . B51%
Die Zusammenarbeit mit Dritten erfolgt vor allem bei: erstellen und

gestalten

— Autorinnen, wdhrend Mdnner lieber alles selbst machen.
alles selbst.

— juingeren Autoren.
— den Genres Krimi und Thriller, Science-Fiction und Fantasy,

Liebesromanen sowie Jugendbichern.

39



Deutschsprachige Autoren

Zunehmende Professionalisierung in der Bucherstellung

Die am hdufigsten genutzten Leistungen durch Dritte sind mit:

75% 34% 28% 25% 64% 67%

Covererstellung, Lektorat und Korrektorat
sind mit Abstand die am hd&ufigsten
genutzten Dienstleistungen.

— Gegenuber den Ergebnissen von 2016

(69% Covergestaltung, 60% Lektorat und .
die Cover- die Buchblock- die Formatierung die das das

58% Korrektorqt) hat sich die HClqugkelt Gestaltung. gestaltung/ der Druckdaten. [llustrationen. Korrektorat. Lektorat.

noch einmal erhéht. das Textlayout.

Mehrfachnennung war méglich.

Jeder flnfte Autor investiert mehr als Finanzielle Investition in die Bucherstellung und -gestaltung pro Neuerscheinung bei

1.000€ in die Bucherstellung. 2016 waren deutschsprachigen Self-Publishern:

es nur 11%. 6% 28% 13% 12% 1% 13% 10% 8%
— 54% der Autoren investieren mehr als 200€
in die Bucherstellung. 2016 waren es nur 41%.
40
1-99€ 100- 200- 300- 500- 1.000 bis Mehr als

199€ 299€ 499€ 599€ 2.000€ 2.000€



Internationaler Vergleich

Zunehmende Professionalisierung in der Bucherstellung

Von allen befragten europdischen Self-Publishern gaben an, dass sie mit Dritten
bei der Erstellung und Gestaltung ihrer Bicher zusammenarbeiten:
— Der Professionalisierungstrend bei der

. . . International Gesamt
Bucherstellung zeigt sich auch im

internationalen Vergleich. 2016 gaben nur 45%

34% der europdischen Self-Publisher an, mit Ja Frankreich

Dienstleistern zusammenzuarbeiten. 55% 20;/; ﬁl(:/:\
— Franzésische und schwedische Autoren Nein

erstellen ihre Blicher vor allem selbst.

Ddnemark

Spanien

50% 50% 61% 39%
Ja Nein Ja Nein

Finnland Schweden

46% 24% 36% 64%
Ja emn Ja Nein
41




Internationaler Vergleich

Zunehmende Professionalisierung in der Bucherstellung

42

Ddnische Autoren nutzen
verstdarkt ein Korrektorat,
wdhrend Finnen und auch 77%
Spanier vor allem

Unterstitzung bei der

Buchblockgestaltung

die Cover-

nutzen. Gestaltung.

A%

die Buchblock-
gestaltung/
das Textlayout.

Die am hdufigsten genutzten Leistungen im europdischen ldndervergleich durch Dritte sind mit:

31% 29% 64% 58%

das
Lektorat.

die die das
Formatierung [llustrationen.
der Druckdaten.

Korrektorat.

DACH
Danemark
Finnland
Frankreich
Spanien

Schweden

Mehrfachnennung war méglich.



Deutschsprachige Autoren

Umfangreiche MarketingmaBnahmen

Fir die Buchvermarktung nutzen Autoren im
Self-Publishing ein breites Bindel an
verschiedenen MaBnahmen.

43

Genutzte MaBnahmen fir die Buchvermarktung:

Online-Werbung
Offline-Werbung
Buchtrailer

Autorenwebsite

Blog

Newsletter
E-Book-Preisaktion
Pressearbeit
Werbemittel

Lesungen

Messe- und Eventauftritte

Leserunden (z.B.: auf Lovelybooks)
Blogger Relations

Versand von Rezensionsexemplaren

Gewinnspiele

24%

8%

10%

46%

20%

14%

24%

29%

32%

38%

15%

14%

10%

34%

14%

Mehrfachnennung war méglich.



Internationaler Vergleich

Umfangreiche MarketingmaBnahmen
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E-Book-Preisaktionen
sind nicht nur bei
deutschsprachigen
Autoren, sondern auch
bei Self-Publishern in
Frankreich und Spanien
beliebt.

Spanische Autoren
nutzen auch vermehrt
Online-Werbung,
Buchtrailer und Blogs.

Genutzte MaBnahmen fir die Buchvermarktung:

24%

Online-
Werbung

7%

Offline-
Werbung

1%

Buchtrailer

42%

Autoren-
website

23%

Blog

13%

Newsletter

21% 27%

E-Book- Pressearbeit

Preisaktion

DACH
Danemark Mk
Finnland
Frankreich PAsk/)
Spanien

Schweden PEY/)

Mehrfachnennung war méglich.



Internationaler Vergleich

Umfangreiche MarketingmaBnahmen

— Franzdsische Autoren
sind besonders aktiv bei
Lesungen sowie Messen
und Events und setzen
gemeinsam mit den
spanischen Self-
Publishern verstarkt auf
Blogger Relations.

45

Genutzte MaBnahmen fir die Buchvermarktung:

26% 32% 23% 15% 12% 32% 13%

Gewinnspiele

Blogger Versand von
Relations

Messe- und Leserunden

Eventauftritte

Werbemittel Lesungen

Rezensions-
exemplaren

DACH
Ddnemark
Finnland
Frankreich
Spanien

Schweden

Mehrfachnennung war méglich.



Deutschsprachige Autoren

Soziale Netzwerke in der Buchvermarktung

Facebook und Instagram sind die
beliebtesten sozialen Netzwerke fir Deutschsprachige Autoren nutzen folgende soziale Netzwerke fir die Buchvermarktung:

die Buchvermarktung. 58% 35% 18% 15% 7% 9% 9% 19% 5%

— Vor allem jingere Autoren greifen
verstdarkt auf soziale Netzwerke zur

Vermcrktung zurlick. Facebook Instagram Twitter YouTube Pinterest Xing Linkedln Lovelybooks Goodreads

— Frauen nutzen eher Facebook,
Instagram, Pinterest, Lovelybooks und
Goodreads.

— Manner bevorzugen YouTube, Xing und

LinkedIn.

46

Mehrfachnennung war méglich.



Deutschsprachige Autoren

Soziale Netzwerke in der Buchvermarktung

Jeder funfte Autor investiert mehr als vier
Stunden fur soziale Netzwerke in der

Buchvermarktung.

— Frauen und jingere Autoren investieren mehr Zeit in
soziale Netzwerke.

— Je junger die Leserzielgruppe, desto mehr Zeit wird in
soziale Netzwerke investiert.

Unterschiede in den Genres:

— Mehr Zeit fur soziale Netzwerke investieren Autoren
von Krimis und Thrillern, Science-Fiction und Fantasy,
Jugendbiichern, Liebesromanen und Erotik.

— Weniger Zeit investieren Autoren von Reiseliteratur
sowie Fach- und Sachbichern.

47

Zeit pro Woche fir die Nutzung sozialer Nutzung zur Buchvermarktung:

57% 21% 1% 5% 3% 2%
[ = L
weniger als 1-3 4-7 8-10 10-12 mehr als
1 Stunde. Stunden. Stunden. Stunden. Stunden. 12 Stunden.



Internationaler Vergleich

Soziale Netzwerke in der Buchvermarktung
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Spanische und franzdésische
Autoren nutzen im
internationalen Vergleich
verstarkt Instagram.

Die Leseplattform Lovelybooks
ist nicht international
vertreten. 20% der Autoren in
Frankreich nutzen stattdessen
die Leseplattformen , Babelio”
oder , Livraddict”.

Genutzte soziale Netzwerke als Autorin und Autor fir die Buchvermarktung sind zu:

64% 36% 21% 16% 6% 12% 7% 26%
Facebook Instagram Twitter YouTube Pinterest LinkedIn Goodreads

DACH
Danemark
Finnland
Frankreich
Spanien 14%

Schweden 14%

Mehrfachnennung war méglich.



Internationaler Vergleich

Soziale Netzwerke in der Buchvermarktung

— Im internationalen Vergleich
investieren vor allem Zeit pro Woche fur die Nutzung sozialer Nutzung zur Buchvermarktung:

Self-Publisher aus Frankreich
und Spanien mehr Zeit in die 59% 21% 10% 5% 2% 3%
Nutzung sozialer Netzwerke fir

die Buchvermarktung.

— 26% der franzoésischen und
mehr als

12 Stunden.

) weniger als 1 1-3 Stunden. 4-7 Stunden. 8-10 10-12
o
34% der SpanSChen Autoren Stunde. Stunden. Stunden.

bringen mehr als 4 Stunden pro

Woche hierflar auf.

DACH
Ddnemark
Finnland
Frankreich
Spanien
Schweden
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Deutschsprachige Autoren

Mehr Sichtbarkeit in sozialen Netzwerken

Sichtbarkeit in sozialen Netzwerken wie
Facebook oder Instagram gewinnt far die
Buchvermarktung immer mehr an
Bedeutung. Jeder dritte Self-Publisher
schaltet daher bereits Anzeigen in sozialen

Netzwerken oder plant dies noch zu tun.

— Jeder vierte Autor, der heute bereits Anzeigen
in sozialen Netzwerken schaltet, investiert
hierfir mehr als 50€ monatlich.

50

Deutschsprachige Self-Publisher gaben an:

19% 1%
schalten planen kinftig
Online-Anzeigen in Online-Anzeigen
sozialen in sozialen
Netzwerken. Netzwerken zu
schalten.
70%

investieren kein Geld in
Online-Anzeigen in sozialen
Netzwerken.

Betrag, den deutschsprachige Self-Publisher im Monat fir die Schaltung von Online-Anzeigen ausgeben:

26% geben
25-49€ aus.

48% der 13% geben
Autoren geben 50-99€ aus
unter 25€ aus. ’
5% geben
—100-149€ qus.
' 3% geben

150-300€ aus.
4% geben

mehr als 300€
aus.



Internationaler Vergleich

Mehr Sichtbarkeit in sozialen Netzwerken

51

Mit Ausnahme von Finnland
investiert auch in den anderen
europdischen Ldndern mindestens
jeder finfte bereits in Online-
Anzeigen in sozialen Netzwerken,
um potenzielle Buchkdufer zu
erreichen.

Investition in Online-Anzeigen in sozialen Netzwerken von europdischen Autoren:

International Gesamt

19%
schalten
Online-Anzeigen.

67%
investieren
kein Geld.

14%

planen kiinftig
Online-Anzeigen.

Ddnemark

21%
Ja

65%
Nein

Finnland

13%
Ja

74%
Nein

14%
Nein, aber
ich plane es

13%
Nein, aber
ich plane es

Frankreich

23%

Ja

54%
Nein

Spanien
27%

Ja

46%
Nein

Schweden
22%

Ja

62%
Nein

23%
Nein, aber
ich plane es

27%
Nein, aber
ich plane es

16%
Nein, aber
ich plane es



Deutschsprachige Autoren

Mehr Zeit fir die Buchvermarktung

16% der Autoren investieren mehr als finf Stunden in die
Vermarktung pro Woche. 2016 waren es 14%. Insgesamt
bringen Frauen mehr Zeit fur das Marketing ihrer Bicher
auf als Manner.

Und: Je jinger die Autoren und je jinger die Zielgruppe,
desto mehr Stunden werden in die wochentliche

Vermarktung investiert.

— Ist die Schreibmotivation der Autoren vor allem Anerkennung
erhalten, persdénliche Entfaltung oder Geld verdienen,
investieren sie mehr Zeit fir die Buchvermarktung.

— Ist die Schreibmotivation hingegen vor allem Wissen oder
personliche Erfahrung vermitteln, wird weniger Zeit ins

5 Marketing gesteckt.

Durchschnittlich investierten die befragten deutschsprachigen
Self-Publisher fur die Vermarktung ihrer Biicher pro Woche:

57% 27% 10% 4% 1% 1%
weniger als 1-4 5-9 10-14 15-19 20 Stunden
1 Stunde. Stunden. Stunden. Stunden. Stunden. und mehr.



Internationaler Vergleich

Mehr Zeit fir die Buchvermarktung

— Auch im internationalen
Vergleich investieren heute
Self-Publisher etwas mehr

Zeit in die Buchvermarktung.

2016 verbrachten 13% der
Autoren mehr als funf
Stunden fir das Marketing.
2019 sind es 15%.

— Vor allem Franzosen (16%)
und Spanier (29%) tun sich
hier hervor.

53

Durchschnittlich investierten die befragten europdischen Self-Publisher
fur die Vermarktung ihrer Biicher pro Woche:

59% 27%

9%

4% 1% 1%

20 Stunden
und mehr.

weniger als 1 1-4 Stunden. 5-9 Stunden. 10-14 Stunden. 15-19 Stunden.

Stunde.

DACH
Danemark
Finnland
Frankreich
Spanien

Schweden



Deutschsprachige Autoren

Hohes Investment in der Buchvermarktung

Jeder zehnte Autor investiert

pro Neuerscheinung mehr als 500€
) ) Investiertes Geld in die Buchvermarktung pro Neuerscheinung:
in die Buchvermarktung.

20% 37% 14% 1% 8% 5% 4% 2%
1-99€ 100- 200- 300- 500- 1.000- Mehr als

199€ 299€ 499€ 999€ 2.000€ 2.000€
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Deutschsprachige Autoren

Der Autor als Marke

Ein einheitlicher Auftritt als Marke - online
wie offline - schafft Unverwechselbarkeit
und fordert die Wiedererkennbarkeit bei
Lesern.

Vor allem jingere Autoren wollen diese
Vorteile nutzen und schdtzen ihren
Marktauftritt entsprechend eher

einheitlich ein.

55

Von allen befragten deutschsprachigen Self-Publishern gaben an:

55%
pflegen einen
einheitlichen

Marktauftritt*.

45%

haben keinen
einheitlichen

Marktauftritt.

(*Ubereinstimmende Farb-, Bild- und Layoutgestaltung bei Bichern sowie
bei der eigenen Autorenwebsite und den eigenen Social-Media-Profilen.)



Internationaler Vergleich

Der Autor als Marke

Anteil der europdischen Self-Publisher, die ihren Marktauftritt als einheitlich betrachten:

— Im internationalen Vergleich sind es International Gesamt
vor allem finnische und franzésische
o ih K ftri 56% 44%
Autoren, die ihren Marktauftritt Ja Nein |
einheitlich bewerten. Frankreich
. . v 9 26%
— Self-Publisher in Danemark und 74% .°
Ja Nein
Schweden hingen treten noch eher
uneinheitlich im Markt auf.
Danemark Spanien
3% 67% 2% 45%
Ja Nei: Ja Nein
Finnland Schweden
74% 26% 27% 73%
Ja Nein Ja Nein
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Deutschsprachige Autoren

Zufriedenheit mit den Buchverkaufen

Die Halfte Autoren im Self-Publishing ist

zufrieden mit ihren Buchverkdufen. Dabei Zufriedenheit der befragten deutschsprachigen Self-Publishern
zeigt sich, dass je jinger die Autoren sind, mit ihren Buchverkdufen:
desto zufriedener sind sie auch. 47% 539,
sind zufrieden. sind weniger
zufrieden.

Zufriedene Autoren mit hoheren Einnahmen:
— schdtzen ihren Marktauftritt eher einheitlich ein.

— arbeiten eher aktiv mit Bloggern zusammen.

57



Deutschsprachige Autoren

Zufriedenheit mit den Buchverkaufen

14% der befragten Autoren haben bisher
im Self-Publishing mehr als 5.000€ mit

ihren Buchverkdufen erzielt.

— Die héchsten Einnahmen haben Autoren im 31% 30% 1% 14% 2% 3% 2% 4%
Alter zwischen 30 und 49 Jahren.
Buchvermarktung zahlt sich aus!

Bisher erzielte Einnahmen aller Buchverkdufe von Autoren im Self-Publishing:

— Autoren, die mehr Zeit in die Buchvermarktung

investiert haben, erzielen héheren Einnahmen.
Unter 100- 500- 1.000- 5.000- 10.000- 20.000- 40.000€
100€ 499€ 999€ 4.999€ 9.999€ 19.999€ 39.999€ und mehr
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Internationaler Vergleich

Zufriedenheit mit den Buchverkaufen

Zufriedenheit der befragten europdischen Self-Publishern mit ihren Buchverk&ufen:

— Im internationalen Vergleich sind vor International Gesamt

allem spanische Autoren mit ihren
Buch I:)k" f fried 48% >2%
ucnhverkauren zutrriedaen. . .
sind sind Frankreich
zufrieden. weniger
. 45% 55%
zufrieden. . .
zufrieden weniger
zufrieden
Ddanemark
Spanien
% — 49% 56% 44%
zufrieden weniger zufrieden weniger
zufrieden zufrieden
Finnland Schweden
49% 1% 51% 49%
zufrieden weniger zufrieden weniger

59 zufrieden zufrieden
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Europdische Self-Publishing-Umfrage 2019

Fazit

— Die Umfrage zeigt, dass Autoren im Self-Publishing sich sehr intensiv mit ihren Zielgruppen vernetzen und ein
starkes Community Building betreiben. Als Self-Publisher sind sie selbst verantwortlich fir die Vermarktung ihrer
Titel und sie nehmen diese Herausforderung aktiv an, indem sie Networking auf allen Ebenen betreiben. So hat
jeder vierte Self-Publishing-Autor bereits vor der ersten Buchveréffentlichung eine Community aufgebaut. Dieser
frihe Community-Aufbau korreliert mit einer stdrkeren Vernetzung mit anderen Autoren und einer intensiveren

Zusammenarbeit mit Bloggern.

Die Mihe wird belohnt. Vernetzte Autoren sind zufriedener mit ihren Buchverkdufen und erzielen héhere

Einnahmen.

— Mit den Gruppen der Aufkldrer sowie Vermittler und Unterhalter lassen sich zudem zwei klar voneinander

getrennte Autorentypen im Self-Publishing identifizieren.

o BoD



Europdische Self-Publishing-Umfrage 2019

Fazit

62

Die Umfrage bestdtigt auch, dass sich die
Professionalisierung im Self-Publishing fortsetzt.
Die Autoren arbeiten bei der Bucherstellung
verstdrkt mit Dritten und Dienstleistern zusammen
und investieren mehr Geld in Leistungen wie
Covererstellung, Lektorat und Korrektorat.
Gleichzeitig intensivieren sie ihre Aktivitdten in der
Buchvermarktung.

Das héhere Investment in die Bucherstellung und
ins Marketing zahlt sich aus. Vor allem der
verstdrkte Einsatz in der Vermarktung fihrt zu
héheren Einnahmen. Ein einheitlicher
Marktauftritt hilft zusatzlich beim Buchverkauf.

- .Pi Kury 4 #fhﬁ%ﬂﬁf L

P Bt




Europdische Self-Publishing-Umfrage 2019

Uber BoD

BoD - Books on Demand ist seit 1997 europdischer Vorreiter und fihrender Spezialist im Bereich der digitalen
Buchpublikation und im Self-Publishing. In acht Ldndern aktiv hat BoD mit der Produktion und dem weltweiten Vertrieb
von Blchern im Print on Demand ab einem Exemplar sowie der Publikation von E-Books die verlegerische Freiheit fir
Autoren sowie Verlage erweitert und die Titelvielfalt im Buchmarkt far Leser vergroéBert.

Mit BoD veréffentlichen Autoren im Self-Publishing verlagsunabhdngig Uber den gesamten Buchhandel und behalten die
volle Freiheit Uber den Inhalt, die Gestaltung und den Preis ihrer Werke. Nach persénlichem Bedarf gibt BoD professionelle
Hilfestellung und begleitet Autoren durch alle Phasen des Publizierens, von der Idee Uber die Umsetzung bis zur
Vermarktung.

Verlagen eréffnet BoD im Digitaldruck ab Auflage 1 die Méglichkeit, ihre Titel risikolos zu veréffentlichen und jederzeit
lieferbar zu halten. So werden auch vergriffene Titel mit Print on Demand im Buchmarkt fir Leser wieder verfligbar. Heute
ist BoD fur mehr als 45.000 Autoren und Uber 2.600 Verlage der erfahrene Partner in der Buchveréffentlichung.

Weitere Informationen unter bod.de

o BoD


http://www.bod.de/

BoD

Thorsten Simon

Pressesprecher

Books on Demand GmbH
In de Tarpen 42

22848 Norderstedt

T +49 (0)40 53433576
E thorsten.simon@bod.de
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