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Befragte: 1.748 BoD-Autoren in Danemark, Deutschland, Finnland, Frankreich, Osterreich, Schweden und der Schweiz im Alter von 12 bis 88

Zeitraum: 30. Juli bis 31. August 2013

Verfahren: Onlineerhebung mit halbstandardisiertem Fragebogen. Bei der Befragung kamen Skalen von 1 bis 5 zur Anwendung. Die Zustimmungswerte
von 4 (stimme eher zu) und'5 (stimme voll zu) sowie die Ablehnungswerte von 1 (stimme liberhaupt nicht zu) und 2 (stimme eher nicht zu) wurden fiir die
Ergebnisse zusammengefasst.
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EINLEITUNG

BoD-SELF-
PUBLISHING-
STUDIE.

Noch nie war es so einfach, eigene Blcher zu verof-
fentlichen. Dank Self-Publishing kann heute jeder
als Autor verlagsunabhéangig sein Werk professionell
Uber den Buchhandel publizieren - als E-Book und
gedrucktes Buch. Self-Publishing bereichert und er-
weitert den Buchmarkt um neue Geschichten, Themen
und Talente. Sowohl Newcomer als auch erfahrene
Autoren nutzen die neuen Freiheiten und Méglich-
keiten, die ihnen das Self-Publishing bietet, und sor-
gen so flr eine Revolution im Buchmarkt — weltweit.
In den USA sprechen Marktbeobachter bereits vom
»Goldenen Zeitalter des Selbstverlegens«.

Um mehr tiber die Motive, Motivation und Perspek-
tiven der Autoren zu erfahren, startete BoD im

Juli 2013 die erste internationale Studie unter Self-
Publishern in Deutschland, Osterreich, der Schweiz,
Frankreich und Skandinavien. BoD ist mit Uber
25.000 Autoren und jahrlich mehr als 10.000 Neu-
erscheinungen Europas flihrender Self-Publishing-
Dienstleister.

Wir wiinschen Ihnen spannende Erkenntnisse.




68 ,6 % der europdischen Selbstverleger
erofinet Selt-Publishing
erstmals die Moglichkeit
zur Veroftentlichung ihrer Texte.




POTENZIAL

SELF-PUBLISHING

DEMOKRATISIERT

DAS VERLAGS-
GESCHAFT.

Self-Publishing ermdglicht allen Autoren einen freien
Zugang zum Buchmarkt. Zwei von drei Autoren
geben an, dass sie dank Self-Publishing erstmals in
der Lage waren, ihre Werke zu verdffentlichen. Die
Gatekeeper-Funktion der Verlage, die in der Vergan-
genheit maBgeblich dariiber bestimmt hat, was an
Geschichten und Inhalten publiziert wird, ist aufge-
hoben. Das Ergebnis ist ein noch nie da gewesenes
Entwicklungs- und Gestaltungspotenzial fiir neue

Talente und erfahrene Autoren. Mehr als ein Drittel
der befragten Self-Publisher nutzen die neuen
Freiheiten tatkraftig und schreiben sogar mehr als
bisher. Fir den Leser er6ffnet sich so eine neue
Dimension literarischer Vielfalt — bis hinein in die
kleinste thematische Nische.

Der Demokratisierung des Verlagsgeschéfts folgt
die Akzeptanz durch den Literaturbetrieb in Deutsch-
land noch zeitverzogert. Ein Blick auf den US-ame-
rikanischen Buchmarkt zeigt: Entscheidend fur die
Bewertung eines Buches ist nicht der Weg der Verof-
fentlichung, sondern allein die Qualité&t.

VON ALLEN BEFRAGTEN DEUTSCHEN
SELF-PUBLISHERN GABEN AN:

65,0% 474% 36,8%

haben dank Self- haben keine andere schreiben durch Self-
Publishing die Még- Méglichkeit gehabt,
lichkeit, ihre Werke ihre Bucher zu ver-
zu verdffentlichen. * offentlichen.

es sonst tun wirden.

* Bei der Befragung kamen Skalen von 1 bis 5 zur Anwendung.
Die Zustimmungswerte von 4 (stimme eher zu) und 5 (stimme voll zu)
sowie die Ablehnungswerte von 1 (stimme tiberhaupt nicht zu) und
2 (stimme eher nicht zu) wurden fiir die Ergebnisse zusammengefasst.

Publishing mehr, als sie

INTERNATIONALER VERGLEICH.

»Dank Self-Publishing bin ich erstmals in der Lage, mein
Buch zu verdffentlichen« — dieser Aussage stimmen
im europaischen Vergleich 68,6 Prozent der befragten
Autoren zu. Die Zustimmung liegt damit sogar noch
leicht Uber dem deutschen Wert von 65,0 Prozent.

In der Vergangenheit hatte jeder zweite Self-Publisher
keine andere Mdglichkeit gehabt, seine Blicher zu
publizieren, da die eingereichten Manuskripte von Ver-
lagen abgelehnt wurden. Insbesondere in Frankreich
und auch in den skandinavischen Landern Finnland

und Schweden, deren Buchmarkte noch stark von
traditionellen Verlagen bestimmt werden, eréffnen
sich fir Autoren als Selbstverleger neue Wege, Leser
zu erreichen.

In Europa inspirieren die neuen Veroffentlichungs-
moglichkeiten vor allem franzésische und finnische
Autoren: 54,0 Prozent bzw. 42,0 Prozent schreiben
durch Self-Publishing mehr, als sie es sonst tun
wirden. Schweizer Autoren hingegen sind hier mit
29,1 Prozent noch am zurickhaltendsten.

VON ALLEN BEFRAGTEN EUROPAISCHEN
SELF-PUBLISHERN GABEN AN:

68,6 %
/ (o]
haben dank Self-
Publishing die Még-
lichkeit, ihre Werke
zu verdffentlichen.
Léndervergleich:
88,9% Danemark
65,0% Deutschland
64,6% Finnland
86,3 % Frankreich
65,3% Osterreich
84,3% Schweden

72,0% Schweiz

48,1 %

haben keine andere
Méglichkeit gehabt, Self-Publishing mehr,
ihre Blicher zu ver- als sie es sonst tun
offentlichen. wiirden.

37,4%

schreiben durch

Landervergleich:

34,7 % Danemark .

[ ]

47,4% Deutschland -
[ ]

55,4% Finnland -

50,0% Frankreich

Landervergleich:

39,4% Danemark .
[ ]
36,8 % Deutschland -
[ ]
54,0% Finnland
N
42,0% Frankreich -

31,7% Osterreich -

30,0% Schweden .-
29,1% Schweiz .

50,4 % Osterreich

52,9% Schweiz

[ ]
]
52,0% Schweden '-
[ ]
[ ]
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SELBSTBEWUSSTSEIN

SELF-PUBLISHING
SETZT SICH
DURCH.

Der zum Teil noch vorherrschenden Distanz des Lite-
raturbetriebs gegenlber Self-Publishing begegnet
die Mehrheit der Autoren mittlerweile mit gesundem
Selbstbewusstsein. Eine qualitative Unterscheidung
zwischen Verlagsautor und Self-Publisher gibt es

fur sie nicht mehr. Vor allem, da viele Autoren sich
nicht auf einen Veréffentlichungsweg festlegen und
sowohl im Selbstverlag als auch im traditionellen
Verlag publizieren. Das Ergebnis: Knapp 60 Prozent
der Befragten sehen sich als vollwertige Autoren.

Fir ein Drittel der Self-Publishing-Autoren fihrt das
gewachsene Selbstverstdndnis allerdings dazu, dass
sie sich ganz bewusst gegen einen traditionellen
Verlag und fir eine Verdffentlichung im Selbstverlag
entscheiden. Die Griinde sind vielféltig: vom schnel-
len Veroffentlichungsprozess — ein Vorteil insbeson-
dere fir aktuelle Zeitthemen — bis hin zu attraktiven
Vertriebsmargen.

VON ALLEN BEFRAGTEN DEUTSCHEN
SELF-PUBLISHERN GABEN AN:

1% 45,4% 39,3% 33,3%

I
fuhlen sich als voll- werden von anderen sind stolz, ein Self- entscheiden sich
wertige Autoren. (Buchhandler, Freunde  Publisher zu sein. bewusst gegen einen
etc.) als vollwertige traditionellen Verlag.
Autoren angesehen.

57,8%
)
der deutschen Self-Publisher
veroftentlichen seit 2010 im Selbstverlag.




INTERNATIONALER VERGLEICH.

Im internationalen Vergleich fiihlen sich Self-Publisher
aus Osterreich und der Schweiz mit jeweils tiber

60 Prozent Zustimmung am ehesten als vollwertige
Autoren — europaweit sind es 56,8 Prozent. In Finn-
land hingegen ist das Selbstbewusstsein und das

VON ALLEN BEFRAGTEN EUROPAISCHEN
SELF-PUBLISHERN GABEN AN:

56,8 %

fuhlen sich als voll-
wertige Autoren.
Landervergleich:
54,3% Danemark
[ ]
59,1% Deutschland
34,2% Finnland
53,7 % Frankreich
62,0% Osterreich

49,0% Schweden

60,4% Schweiz

43,0 %

werden von anderen
(Buchhandler, Freunde
etc.) als vollwertige

Autoren angesehen.

Landervergleich:

36,8% Danemark -

[ ]
45,4% Deutschland -

[ ]
29,5% Finnland .

42,7 % Frankreich -

43,3% Osterreich -

33,3% Schweden .-
43,6% Schweiz -

Ansehen von Selbstverlegern noch am wenigsten
ausgepragt. Hier betrachten sich nur 34,2 Prozent als
vollwertige Autoren und nur 29,5 Prozent sind der
Meinung, von anderen — beispielsweise Buchhand-
lern und Freunden - als Autor angesehen zu werden.
Eine mégliche Ursache fir die geringen Werte ist
eine noch héufig stattfindende Verwechslung von
Self-Publishing mit Zuschussverlagen in finnischen

34,2 %

entscheiden sich
bewusst gegen
einen traditionellen
Verlag.

Léndervergleich:

31,4% Danemark .

[ ]
33,3 % Deutschland -

[ ]
30,1% Finnland

H
41,8% Frankreich -

33,6% Osterreich -

42,0% Schweden -
40,0% Schweiz -

Bei der Wahl des Veréffentlichungsweges entschei-

den sich im Landervergleich am haufigsten Schweden,

Franzosen und Schweizer bewusst fir das Self-Pub-

lishing und gegen einen traditionellen Verlag. Sind

es in Europa im Schnitt 34,2 Prozent, so weisen die

drei Lander Zustimmungsraten von 40 Prozent und

mehr auf. Dass es sich hierbei tatsachlich um eine

Wahl handelt, zeigt ein bemerkenswertes Ergebnis

29,9 %

haben bereits mehr
als 4 Blcher im
Selbstverlag verdf-
fentlicht.

Landervergleich:

21,8% Danemark .

[ ]
33,9% Deutschland -

[ ]
24,8% Finnland .

30,4 % Frankreich .

[ ]
22,6% Osterreich .

7,8% Schweden .]

18,9% Schweiz .

33,0%

haben bereits ein
Buch bei einem
traditionellen Verlag
verdffentlicht.

Léndervergleich:

33,7% Danemark .
[ ]
33,8 % Deutschland -
[ ]
28,3% Finnland
u
35,3 % Frankreich -

33,1% Osterreich -

13,7 % Schweden .'

35,8% Schweiz -

der Studie: Jeder dritte befragte Self-Publisher hat
bereits ein Buch bei einem traditionellen Verlag verof-
fentlicht.

Im Selbstverlag sind bisher deutsche und franzdsische
Autoren am aktivsten. Knapp ein Drittel der Autoren
haben bereits vier oder mehr Biicher auf diesem Weg
verdffentlicht.




FREIHEIT

SELF-PUBLISHING
VERANDERT

DIE ROLLE DES
AUTORS.

Self-Publishing bietet Autoren véllig neue Freiheiten,
fordert gleichzeitig aber auch mehr Eigenverantwor-
tung ein. Die Folge: Die Rolle des Autors verandert
sich grundlegend.

Die gréfiten Vorteile des Self-Publishings gegeniber
jedem anderen Publikationsweg sind aus Autorensicht
Kontrolle, Einfachheit und Spal3. Vor allem der Kon-
trollaspekt ist fir die Autoren ein zentraler Vorteil des
Selbstverlags. So sind ihnen bei der inhaltlichen
Umsetzung ihrer Vision keine kiinstlerischen Grenzen
mehr gesetzt. Auch Uber die Rechte zu ihren Bichern
behalten sie die volle Kontrolle. Dabei zeigt sich:
Autoren, die sich bewusst gegen einen traditionellen
Verlag und fur Self-Publishing entscheiden, liegt die
vollstandige Kontrolle tber ihr Werk besonders am
Herzen.

Mit dem kreativen Schaffensprozess hort beim Self-
Publishing die Verantwortung des Autors fir seine
Schépfung aber nicht auf. Als Selbstverleger entschei-
det er sich auch, die Buchvermarktung in die eigenen
Hande zu nehmen. Mit Social-Media-Plattformen
stehen Autoren dabei effektive Marketingkanéle zur
Verfiigung, die eine breite und direkte Leseransprache
ermdglichen. Die digitale Vernetzung ist damit fur
Self-Publisher von zentraler Bedeutung.

VON ALLEN BEFRAGTEN DEUTSCHEN
SELF-PUBLISHERN GABEN AN:

68,2 %

verlegen im Selbst-
verlag, um volle

52,9%

verlegen im Selbst-
verlag, um volle

33,6 %

verlegen im Selbst-
verlag, um volle

65,7 %

verlegen im Selbst-
verlag, weil es

64,5 %

verlegen im Selbst-
verlag, weil es

inhaltliche Kontrolle Kontrolle tiber die Kontrolle tiber die Spaf3 macht. einfach ist.
zu haben. Rechte zu haben. Xekr)marktung zu
aben.

Von denjenigen, die sich bewusst %egen einen
traditionellen Verlag und fiir Self-Publishing entschieden
haben, verlegen im Selbstverlag:

80,4%, 66,6%, 48,3 %,

um volle inhaltliche um volle Kontrolle um volle Kontrolle
Kontrolle zu haben. Uber die Rechte Uber die Vermarktung
zu haben. zu haben.




INTERNATIONALER VERGLEICH.

Kontrolle, Einfachheit und Spal3 sind auch im inter-
nationalen Vergleich aus Sicht der Autoren die gréBten
Vorteile des Self-Publishings. Der Kontrollaspekt liegt
dabei besonders den finnischen Self-Publishern am

Herzen. Bei den Griinden fiir das Verdffentlichen im
Selbstverlag weisen sie bei der inhaltlichen, rechtlichen
und werblichen Kontrolle die hochsten Zustimmungs-
raten in Europa auf. Osterreichische Autoren hingegen
tendieren eher dazu, den Kontrollaspekt etwas weni-
ger wichtig zu nehmen. Sie veroffentlichen in erster
Linie als Self-Publisher, weil es Spaf3 macht und einfach

VON ALLEN BEFRAGTEN EUROPAISCHEN
SELF-PUBLISHERN GABEN AN:

ist. Vor allem Schweden geben mit 74,0 Prozent an, aus
Spal in Eigenregie zu verlegen, wahrend nur knapp
jeder zweite franzdsische Autor aus diesem Grund seine
Biicher im Selbstverlag publiziert. Franzosen schatzen
zusammen mit den Finnen vielmehr die Einfachheit
des Prozesses.

34[0%

68,2 %

verlegen im Selbst-
verlag, um volle
inhaltliche Kontrolle
zu haben.

Landervergleich:
67,7% Danemark

68,2% Deutschland

79,5% Finnland

68,4% Frankreich
61,7 % Osterreich
68,6% Schweden

63,8% Schweiz

51,6 %

verlegen im Selbst-
verlag, um volle
Kontrolle tber die
Rechte zu haben.

Landervergleich:

39,4% Danemark -
[ ]

52,9% Deutschland -

67,3% Finnland -
[]

47,4% Frankreich -

44,6% Osterreich -
[ ]
50,0% Schweden -

L[]
44,6% Schweiz

verlegen im Selbst-
verlag, um volle
Kontrolle tiber die
Vermarktung zu
haben.

Landervergleich:

31,5% Danemark -

[ ]
33,6% Deutschland -

[ ]
34,4% Finnland -

40,7 % Frankreich -

[ ]
26,9% Osterreich .

[ ]
40,0% Schweden -

31,0% Schweiz .

65[3 %

verlegen im Selbst-
verlag, weil es
Spaf3 macht.
Landervergleich:
66,3% Danemark
65,7 % Deutschland
66,1% Finnland
47,9 % Frankreich
72,0% Osterreich

74,0% Schweden

63,4% Schweiz

64[8 %

verlegen im Selbst-
verlag, weil es
einfach ist.
Landervergleich:
41,5% Danemark
64,5% Deutschland
78,9 % Finnland
73,7 % Frankreich
69,2% Osterreich

58,0% Schweden

63,8% Schweiz




SELF-PUBLISHER
STELLEN SICH
DER HERAUS-
FORDERUNG
DES SELBSTVER-
LEGENS.

Mehr Fl‘elhelt,

mehr

Verantwortun
— Self-Publishing-Autoren wachsen

Die neue selbstverantwortliche Rolle, in die das Selbst-
verlegen Autoren fihrt, verlangt ein neues Mal3 an
Eigeninitiative. Um sein Buch zum Leser zu bringen,
muss der Autor in Kontakt mit seiner Zielgruppe treten
und Werbung in eigener Sache betreiben. Eine haufig
noch ungewohnte Herausforderung, die aber aktiv
angenommen wird und an der Self-Publisher zuneh-
mend wachsen. So sind fast drei Viertel der Autoren
mit dem Prozess des Selbstverlegens zufrieden.
Gleichzeitig sind nur 20,7 Prozent glicklich mit ihren
eigenen Vermarktungsaktivitaten. Vier von funf erken-
nen hier ein deutliches Optimierungspotenzial.

an 1threr neuen Rolle.

5

Die enge Vernetzung mit den Lesern bietet dariiber
hinaus einen weiteren wichtigen Vorteil: Die groBe
Mehrheit der Self-Publishing-Autoren ist fir konstruk-
tive Kritik auf diesem Wege offen und nutzt diese,
um sowohl ihr Schreib- als auch ihr Vermarktungstalent
weiterzuentwickeln.

VON ALLEN BEFRAGTEN DEUTSCHEN
SELF-PUBLISHERN GABEN AN:

/3.4% 20./% 79.7%

sind mit dem Pro- sind zufrieden mit lernen aus konstruk-
zess des Verlegens ihren eigenen Vermark- tiver Kritik.
zufrieden. tungsaktivitaten.

59.3% 353,9%

4
starken durch Self- stérken durch Self-
Publishing ihr selbst- Publishing ihre gestalte-
standiges Arbeiten. rischen Fahigkeiten.




20

21

INTERNATIONALER VERGLEICH.

Die hohe Zufriedenheit der deutschen Autoren mit
dem Prozess des Selbstverlegens wird in Europa mit
74,1 Prozent Zustimmung sogar noch leicht Gber-
troffen. Besonders positiv duBern sich Self-Publisher
aus Osterreich. Fast 90 Prozent von ihnen sind zu-
frieden mit dem Veroffentlichungsprozess beim
Selbstverlegen.

Eine weitere Ubereinstimmung: Bei der eigenen
Vermarktung sieht die Mehrheit der Self-Publishing-
Autoren sowohl aus Deutschland als auch aus den
anderen europaischen Landern groBes Optimierungs-
potenzial. Nur 20,0 Prozent sind zufrieden mit ihren
Marketingaktivitaten.

VON ALLEN BEFRAGTEN EUROPAISCHEN
SELF-PUBLISHERN GABEN AN:

74,1% 20,0%

Offen fur konstruktive Kritik zeigen sich vor allem dani-
sche Selbstverleger. Geben europaweit 79,0 Prozent
der befragten Autoren an, aus dem Feedback ihrer
Leser zu lernen, so sind es in Danemark 86,7 Prozent.
Dénische und insbesondere finnische Autoren sind
es auch, die im internationalen Vergleich durch
Self-Publishing ihr selbststédndiges Arbeiten und ihre
gestalterischen Fahigkeiten am ehesten starken.

59,6%

sind zufrieden mit
sind mit dem Prozess
des Verlegens
zufrieden.
Landervergleich:
59,4% Danemark
73,4% Deutschland
74,8% Finnland

75,3% Frankreich

87,1% Osterreich

78,4% Schweden

76,6% Schweiz

ihren eigenen
Vermarktungsakti-
vitaten.

Landervergleich:

17,9% Danemark .
[ ]
20,7 % Deutschland .

15,9% Finnland 'I
[ ]

18,1% Frankreich .

20,8% Osterreich -

23,5% Schweden .‘

17,5% Schweiz .

I
7 9 O O/ stérken durch Self-
I o Publishing ihr

lernen aus konstruk-
tiver Kritik.

Landervergleich:

86,7 % Danemark

79,7 % Deutschland
77,0% Finnland
71,9 % Frankreich
73,6% Osterreich
76,0% Schweden

80,2% Schweiz

selbststandiges
Arbeiten.
Landervergleich:
59,4% Danemark
59,3% Deutschland
72,8% Finnland
49,5% Frankreich
56,1% Osterreich

60,8% Schweden

61,2% Schweiz

55,8%

starken durch Self-
Publishing ihre
Eestalterischen
dhigkeiten.
Landervergleich:
71,3% Danemark
53,9% Deutschland
72,6% Finnland
52,6 % Frankreich
50,4% Osterreich
58,0% Schweden

52,0% Schweiz
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VIELFALT

»DEN« SELF-
PUBLISHER GIBT
ES NICHT.

Mit der Etablierung des Self-Publishings riicken die
handelnden Akteure immer mehr in den Vorder-
grund. Nimmt man die Motivation der Autoren zur
Grundlage, stellt man fest: Einen typischen Self-
Publisher gibt es nicht. Vielmehr zeigt sich, dass
sich deutsche Autoren, die im Selbstverlag veroffent-
lichen, in drei Gruppen aufteilen: Hobbyautoren,
Berufsautoren und Expertenautoren.

DEUTSCHE SELF-PUBLISHER VERTEILEN
SICH AUF DREI GRUPPEN:

74,0%

sind Hobbyautoren.
Fir sie ist das

Schreiben vor allem
Freizeitbeschéaftigung.

Pro Woche verwenden
sie ca.

6 Stunden fir

das Schreiben und

1 Stunde fiir die
Vermarktung.

Hobbyautoren haben

3[ 5 Titel im

Selbstverlag verof-
fentlicht und

1 I O Titel im

traditionellen Verlag.

Ihr beliebtestes Genre
ist die Belletristik mit

17,4 %

sind Berufsautoren.

Fir sie ist das
Schreiben Haupt-
beschéaftigung und
Einkommensquelle.

Pro Woche verwenden
sie ca.

1 O Stunden fur

das Schreiben und

3 Stunden fiir die

Vermarktung.

Berufsautoren haben

5[ 3 Titel im

Selbstverlag verof-
fentlicht und

3[ 6 Titel im

traditionellen Verlag.

Ihr beliebtestes Genre
sind SachbUlcher mit

8,6 %

sind Expertenautoren.

Ihre Bicher sind
Nebenprodukt ihrer
Arbeit und werden
beruflich genutzt.

Pro Woche verwenden
sie ca.

5 Stunden fur

das Schreiben und

1 Stunde fiir die
Vermarktung.

Expertenautoren haben

41 i

Selbstverlag verof-
fentlicht und

1 // 9 Titel im

traditionellen Verlag.

Ihr beliebtestes Genre
sind Fachblcher mit

20,8 %. 35,0%. 481 %.

Fir die groBte Gruppe, die Hobbyautoren, ist das
Schreiben und Publizieren eine leidenschaftliche
Freizeitbeschéaftigung. Sie schreiben Gberwiegend
fur sich selbst, Freunde und die Familie. Bemerkens-
wert: Ein Hobbyautor hat im Schnitt 3,5 Blcher im
Selbstverlag veroffentlicht — und auch eines in einem
traditionellen Verlag. Mehr Blicher kénnen die Berufs-
autoren vorweisen. Fur sie ist Self-Publishing vor
allem Hauptbeschaftigung und Einkommensquelle.
Entsprechend investieren sie mehr Zeit ins Schreiben
und Vermarkten ihrer Blicher. Die kleinste Gruppe,
die Expertenautoren, schreibt vorwiegend Fach-
und Sachbucher in Ergdnzung zu ihrem Beruf als
Journalist oder Freiberufler. Self-Publishing ist fir sie
der ideale Weg, um Themen und Inhalte aus ihrem
beruflichen Kontext einfach und schnell zu veréffent-
lichen und so ihr Profil als Experte zu starken.

INTERNATIONALER VERGLEICH.

Bei der Motivation zum Schreiben ergibt sich im inter-
nationalen Vergleich ein dhnliches Bild wie in Deutsch-
land. Flr nahezu zwei Drittel der Befragten ist die
Schriftstellerei in erster Linie ein Hobby. Besonders in
Finnland, wo das Schreiben einen hohen gesellschaft-
lichen Stellenwert genieBt, gibt es eine groBe Anzahl
an Hobbyautoren. Finnische Self-Publisher werden
daher auch stark durch Anerkennung motiviert. Ein
anderes Bild ergibt sich in Frankreich: Hier ist im inter-
nationalen Vergleich der Anteil an Autoren, die sich
durch duBere Bestatigung motiviert fihlen, am ge-
ringsten. Mdgliche Ursache hierfir ist die teilweise
noch geringe Reputation des Self-Publishings im
franzésischen Literaturbetrieb.

Autoren, die berufsbegleitend oder fir ihren Beruf
Bicher verfassen, sind vor allem in der Schweiz und
in Schweden anzutreffen. Als Einkommensquelle
nutzen bisher 12,5 Prozent der Self-Publisher das
Schreiben und Veréffentlichen ihrer Blcher. Hierunter
zahlen auch immer mehr Autoren, die bereits in tradi-
tionellen Verlagen ihre Blicher publiziert haben und
nun die Vorteile des Selbstverlegens fir sich entdecken.
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Einhergehend mit der weiteren Etablierung und Pro-
fessionalisierung von Self-Publishing in Europa ist mit
einem steten Anwachsen dieser Gruppe zu rechnen.
Flhrend sind hier aktuell Autoren aus Deutschland und

Frankreich.

MOTIVATION EUROPAISCHER SELF-PUBLISHER

FUR DAS SCHREIBEN:

+61,3 %

ist Schreiben ein
Hobby.
Landervergleich:
61,2% Danemark
61,2% Deutschland
84,1% Finnland
49,5% Frankreich
52,5% Osterreich

53,1% Schweden

62,0% Schweiz

28,0 %

schreiben, weil
sie Anerkennung
motiviert.

Landervergleich:

23,1% Danemark .

[ ]
27,8% Deutschland .
43,8% Finnland .

L[]
15,8 % Frankreich .

36,5% Osterreich -

[ ]
20,0% Schweden .

22,2% Schweiz .

Auch im internationalen Vergleich zeigt sich, dass Self-
Publisher wesentlich mehr Zeit auf das Schreiben als auf
die Vermarktung ihrer Biicher verwenden. Wahrend nur
6,8 Prozent wochentlich mehr als funf Stunden in Ver-
marktungsaktivitdten investieren, schreiben 31,0 Prozent
zehn Stunden und mehr pro Woche. Die beliebtesten
Genres sind dabei Sachblicher und Ratgeber, belletris-
tische Titel und Fachblicher.

Filr2 4[ 8 O/O

sind ihre Blicher
Nebenprodukt ihrer
Arbeit.

Landervergleich:

28,6% Danemark -
[ ]
26,5% Deutschland .

11,8% Finnland '

L[]
16,8% Frankreich .

23,9% Osterreich .
[ ]
29,2% Schweden .

25,7 % Schweiz .

19,9 %

nutzen ihre Blicher
fur ihren Beruf.

Landervergleich:

23,9% Danemark .

[ ]
19,0% Deutschland .
10,1% Finnland I

L[]
16,8 % Frankreich .

22,4% Osterreich .

[ ]
29,8% Schweden -

30,4% Schweiz

Die beliebtesten Genres, gesamt und im Landervergleich:

32,0%

30,8 %

27,3 %

Fachbdicher.

Sachbticher und Belletristik.
Ratgeber.

Danemark Deutschland
54,1% 33,7%
Sachbulcher Sachbucher
31,6% 32,1%
Belletristik Belletristik
24,5% 29,7%

Kinder- und Fachbticher
Jugendbiicher

+12,5%

ist Schreiben eine
Einkommensquelle.

Landervergleich:

11,1% Danemark I
[ ]

14,1% Deutschland '
7,3% Finnland l
L[]

13,7 % Frankreich .
.. [ ]

10,3% Osterreich ’

[ ]
10,4% Schweden '

5,9% Schweiz

Finnland

44,1%
Belletristik

33,3%
Lyrik

27,9%
Sachbucher

Frankreich

31,6%
Fachbiicher

29,5%
Romance

26,3%
Lyrik

Osterreich Schweden
43,0% 42,0%
Belletristik Sachbucher
31,4% 38,0%
Fachbiicher Belletristik
30,6% 22,0%
Sachbticher Lyrik

Schweiz

35,5%
Sachblcher

29,9%
Fachbtiicher

26,2%
Belletristik

INVESTIERTE ZEIT FUR DAS SCHREIBEN
UND FUR DIE VERMARKTUNG:

31,0 %

schreiben 10 Stunden
und mehr in der
Woche.

Landervergleich:

25,7 % Danemark .

[ ]
33,4% Deutschland -
32,2% Finnland .

36,7 % Frankreich -

[ ]
24,4% Osterreich .

[ ]
15,7 % Schweden .

19,1% Schweiz .

6[8%

verwenden 5 Stunden
und mehr fir die
Vermarktung in der
Woche.
Landervergleich:
3,0% Danemark
8,3% Deutschland
1,7 % Finnland
5,2% Frankreich
4,8% Osterreich
6,0% Schweden

4,6% Schweiz

©© Sntnd pinin® Gnlnd © Gmlup °-—0—0° g ®aas 00000
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ERFOLG

SELF-PUBLISHER
HABEN EIGENE
ERFOLGS-
KRITERIEN.

Fir die grobe M ehl‘he lt der Selt-Publisher

So verschieden wie die Gruppe der Self-Publishing-
Autoren selbst ist auch ihre Definition von Erfolg.
Dabei zeigt die Studie deutlich: Die Erfolgskriterien
sind abhangig von der Motivation zu schreiben.

Fir die groBe Mehrheit steht der finanzielle Aspekt
nicht im Vordergrund. Fast zwei Drittel der Hobby-
autoren messen den eigenen Erfolg am ehesten

an der Anerkennung ihrer wichtigsten Zielgruppe

- Freunde und Familie. Die Expertenautoren hinge-
gen, die das Schreiben in enger Verbindung mit
ihrem Beruf nutzen, werten als ein maBgebliches
Erfolgserlebnis das positive Feedback und die Aner-
kennung durch ihre Leser. lhnen kommt es in erster
Linie darauf an, mit ihren Blichern ihr fachliches

steht der finanzielle Aspekt
nicht im Vordergrund.

Know-how aufzuzeigen und zu transportieren. Die
Befragung hat aber auch gezeigt: Je mehr Zeit Self-
Publisher auf das Schreiben verwenden, desto wich-
tiger ist ihnen der finanzielle Aspekt. Entsprechend
ist dies auch fir die Gruppe der Berufsautoren ein
wesentliches Erfolgskriterium.

DEUTSCHE SELF-PUBLISHER BEWERTEN
IHREN ERFOLG UNTERSCHIEDLICH:

64,0% 621% 59,5%

aller Hobbyautoren aller Berufsautoren der Expertenautoren
empfinden den ist vor allem der empfinden das

Erfolg vor allem in finanzielle Erfolg wesentliche Erfolgs-
der Anerkennung wichtig. erlebnis im Dialog,
durch Familie und also in Feedback und
Freunde. positiven Rezensionen.
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INTERNATIONALER VERGLEICH.

Auch im internationalen Vergleich zeigt sich, dass
Self-Publisher Erfolg vor allem anhand der Be-
statigung und Wirdigung ihrer Autorenarbeit
bewerten. So bedeutet Erfolg fir mehr als zwei
Drittel der Selbstverleger positive Rezensionen,

fur knapp 60 Prozent Einladungen zu Lesungen und
fir 55,3 Prozent Anerkennung durch Freunde und
Familie. Vor allem Osterreicher und Dénen beurteilen
ihren Erfolg am unmittelbaren Feedback ihrer Leser.

Wirtschaftliche Aspekte hingegen nehmen ebenso
wie bei den deutschen auch bei den europaischen
Self-Publishern eine eher untergeordnete Rolle ein.

EUROPAISCHE SELF-PUBLISHER BEWERTEN
IHREN ERFOLG UNTERSCHIEDLICH:

67,5 % 59.4 %

messen Erfolg am messen Erfolg an
Feedback und an posi- Einladungen zu
tiven Rezensionen. Lesungen.

Landervergleich: Landervergleich:

74,0% Danemark 54,3% Danemark

61,7 % Deutschland -

[ ]
46,9% Finnland

]
37,9 % Frankreich -
71,4% Osterreich _

[ ]

56,0% Schweden -
-
[ ]

68,8% Deutschland

61,9% Finnland

49,0% Frankreich

76,2% Osterreich

58,8 % Schweden

64,2% Schweiz 60,8% Schweiz

Im Schnitt messen nur 39,0 Prozent der Selbstverleger
ihren Erfolg an den Verkaufszahlen ihrer Biicher. Nur
jedem vierten Self-Publisher ist der finanzielle Erfolg
wichtig — wéhrend franzésische und finnische Autoren
dieser Aussage am wenigsten zustimmen, liegen
hier die deutschen Selbstverleger mit 27,2 Prozent
an der Spitze.

92,3 % 39,0%

der Anerkennung messen Erfolg an den
durch Freunde Verkaufszahlen ihrer
und Familie. Blcher.

Landervergleich:

49,0% Danemark -

57,7 % Deutschland -

47,3% Finnland -

]
45,9% Frankreich -
55,6% Osterreich -

Landervergleich:

28,1% Danemark -

[ ]
42,4% Deutschland

|
22,5% Finnland .

L[]
36,5% Frankreich -

48,0% Schweden -
55,6% Schweiz -
[ ]

43,0% Osterreich -
L]

24,0% Schweden .
36,2% Schweiz -
[ ]

25,6%

ist finanzieller Erfolg
wichtig.

Landervergleich:

21,9% Danemark .
[ ]
27,2% Deutschland
n
18,9% Finnland .

]
16,8% Frankreich ’

26,8% Osterreich .
L]

25,5% Schweden -
26,7 % Schweiz .
[ ]
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ZURUNF'T

Der US-amerikanische Buchmarkt zeigt: Die Zahl der

Neuerscheinungen im Selbstverlag wird weiter zu-
S ELF-PU BLIS H I NG nehmen. So planen in Deutschland 45,3 Prozent der
Self-Publishing-Autoren, kiinftig mehr Bicher in Eigen-
WI RD WEITER verantwortung zu verdffentlichen. Nur 27,2 Prozent
der Befragten stimmen dem nicht zu. Anders sehen
AN B E DE UTU NG die Veroffentlichungsplane der Autoren bei traditio-
nellen Verlagen aus: Auf diesem Wege wollen nur
G EWI N N E N ° 15,6 Prozent in Zukunft mehr Blicher publizieren — tiber

60 Prozent hingegen lehnen dies ab. Der Anteil der
Befragten, die véllig auf das Schreiben verzichten wol-
len, ist mit nur sieben Prozent sehr gering.

pie ZUKunftspliane
der Selt-Publisher

sind sehr eng mit der eigenen
Erwartungserfiillung verbunden.

Die Zukunftspléne der Self-Publisher sind dabei sehr

eng mit der eigenen Erwartungserfillung verbunden.

Je zufriedener der Autor, desto Uberzeugter ist er
von den Vorteilen des Self-Publishings. MaBgeblichen
Einfluss auf die Erwartungserfillung hat dabei, wie
sehr der Autor die Mdglichkeiten des Self-Publishings
fir sich zu nutzen weil3 — nicht nur die kinstlerischen

ZUKUNFTSPLANE DER DEUTSCHEN

SELF-PUBLISHER:

Freiheiten, sondern auch die eigenverantwortliche
Vermarktung. Uberzeugt zeigt sich vor allem die
Gruppe der Berufsautoren. Die Folge: Knapp 60 Pro-
zent von ihnen beabsichtigen mehr Veroffentlichun-
gen im Selbstverlag und 48 Prozent wollen sich
noch intensiver auf das Schreiben und Vermarkten
konzentrieren.

45,3% 7,3%

wollen kinftig mehr wollen keine
Blcher im Selbstver- weiteren Blicher
lag verdffentlichen. im Selbstverlag
Unter den Berufs- veroffentlichen.
autoren sind dies

sogar 58 %.

15,6% 61,6%

wollen kinftig mehr wollen keine Verof-
Blcher in traditio- fentlichungen
nellen Verlagen in traditionellen
verdffentlichen. Verlagen.
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INTERNATIONALER VERGLEICH.

Innerhalb der europaischen Lander ist vor allem in
Schweden eine schnelle Professionalisierung und
Etablierung des Self-Publishings zu beobachten.
Entsprechend beabsichtigen hier drei Viertel der

Autoren, mehr Werke im Selbstverlag zu publizieren.

Auch in Frankreich nimmt Self-Publishing weiter
an Fahrt auf. Die wachsende Zahl an sichtbaren
Erfolgen von selbstverlegten Blichern in den fran-
z6sischen Medien motiviert Autoren, verstarkt auf
diesen Veroffentlichungsweg zu setzen.

Bei traditionellen Verlagen hingegen beabsichtigt
dhnlich wie in Deutschland nur eine Minderheit von
16,8 Prozent der Autoren kiinftige Publikationen.

Die groBe Mehrheit von knapp 60 Prozent hat keine
entsprechenden Plane. Auffallig: Wahrend nur noch
7,8 Prozent der schwedischen Self-Publisher auf tra-
ditionelle Verlage setzen, wollen 25,8 Prozent der
danischen Autoren dort mehr Blcher veréffentlichen.
Sie erhoffen sich vor allem eine Ubernahme der Ver-
marktung sowie finanzielle Vorschisse.

ZUKUNFTSPLANE DER EUROPAISCHEN

SELF-PUBLISHER:

47,5 %

wollen kiinftig
mehr Blicher im
Selbstverla
veroffentlichen.

Landervergleich:

56,3% Danemark -

[ ]
45,3 % Deutschland -
44,2% Finnland -

59,4% Frankreich -

[ ]
48,3 % Osterreich -
[ ]
76,5% Schweden -

L[]
40,0% Schweiz

6,8 %

wollen keine
weiteren Blicher
im Selbstverlag
veroffentlichen.
Landervergleich:
5,5% Danemark
7,3% Deutschland
7.0% Finnland
4,3 % Frankreich
4,3% Osterreich

4,0% Schweden

9,0% Schweiz

16,8 %

wollen kinftig
mehr Biicherin
traditionellen
Verlagen verof-
fentlichen.

Landervergleich:

25,8% Danemark .

[ ]
15,6 % Deutschland '
[ ]

20,2% Finnland
|
17,0% Frankreich .
P °
19,1% Osterreich -
[ ]
7,8% Schweden

17,8% Schweiz

59,6 %

wollen keine
Veréffentlichungen
in traditionellen
Verlagen.
Landervergleich:
38,7 % Danemark
61,6% Deutschland
54,4% Finnland
60,6 % Frankreich
61,7 % Osterreich

58,8 % Schweden

61,4% Schweiz
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O
Fir 72 5 Q /() der europdischen Selt-Publisher
besteht der schonste Augenblick darin,
ihr Buch erstmals in den Hinden zu halten.
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FAZIT

Self-Publishing setzt sich in Europa durch. Zwar wei-
sen die untersuchten Lander noch Unterschiede im
Grad der Etablierung auf, libergreifend Iasst sich
aber feststellen: Immer mehr Autoren entscheiden
sich bewusst fur das Publizieren im Selbstverlag, um
schnell, einfach und ohne inhaltliche Kompromisse
ihre Werke an den Leser zu bringen.

Die Studienergebnisse belegen zudem, dass das
unabhangige Veroffentlichen langst nicht mehr allein
die Gruppe der Hobbyautoren anspricht. Vermehrt
entdeckt mit den Berufs- und Expertenautoren eine
Zielgruppe die Vorteile des Selbstverlegens fiir sich,
die das Self-Publishing mit einem starken professio-
nellen Interesse nutzt. Sie schreiben, um im Berufs-
leben ihr Profil als Experte zu scharfen oder um Geld
zu verdienen. Der strukturelle Wandel innerhalb der
Verlagslandschaft wird diesen Trend in Zukunft noch
weiter beschleunigen.

Die Verédnderung der Autorenrolle, die das Verdf-
fentlichen im Selbstverlag mit sich bringt, nehmen
Self-Publisher dabei nach und nach an. Wahrend die
kiinstlerischen Freiheiten bereits voll ausgeschopft
werden, erkennt die groBe Mehrheit der Studienteil-
nehmer selbstkritisch noch Optimierungsbedarf bei
den eigenen Vermarktungsaktivitaten.

Bei all den Neuerungen, die das Self-Publishing mit
sich bringt, zeigt die Studie aber auch, dass fir die
meisten Self-Publisher der schéonste Moment als
Autor ein ganz klassischer ist: wenn sie das eigene
Buch zum ersten Mal in ihren Handen halten.
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UBER BoD

BoD ist europaischer Markt- und Technologiefiihrer
im Bereich der digitalen Buchpublikation und eine
Plattform fir Autoren, die die Veréffentlichung ihres
Buches, als E-Book und gedruckt, selbst in die Hand
nehmen moéchten. Inhalt, Layout, Form und Preis,
darlber entscheidet jeder Autor selbst. BoD sorgt
daflr, dass die Blcher flachendeckend in allen tradi-
tionellen Buchhandlungen und mehr als 1.000 On-
line-Buchshops erhiltlich sind. Uber BoD publizierte
E-Books werden in bedeutenden E-Book-Shops wie
Apple iBooks, dem Amazon Kindle-Shop, Google
Play, eBook.de, thalia.de, Kobo etc. vertrieben. Uber
den Erfolg entscheiden einzig und allein die Leser.
Weitere Infos unter www.bod.de.
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